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Prefacio

A valorizacao dos produtos oriundos da sociobiodiversidade
e o fortalecimento de suas cadeias produtivas sio duas das
principais estratégias para a protecio da Amazonia atualmente.
Produtos florestais comercializados por pequenos produtores,
empreendimentos familiares ou negocios comunitdrios da regiao
nao raro se encontram aquém dos padroes exigidos pelo mercado
consumidor, o que prejudica o acesso a demanda e compromete a
viabilidade e asustentabilidade de diferentes cadeias de valor, como
as do acai, da castanha, do pirarucu e da borracha. A adesao aos
chamados “mecanismos de diferenciacao” - padroes, certificacoes
ou boas praticas que resultem em produtos diferenciados
em relacdo a salvaguardas socioambientais, rastreabilidade e
garantias de origem - torna-se, portanto, um passo fundamental
no fortalecimento de produtos da biodiversidade amazonica.

Com o proposito de contribuir para a qualificacio do acesso
desses produtos a0 mercado consumidor e informar a formulacao
de politicas publicas na drea, foi realizado em Brasilia, nos
dias 12 ¢ 13 de novembro de 2018, o I Semindrio “Diferenciacao
e rastreabilidade para produtos da sociobiodiversidade da
Amazonia”. O evento foi uma iniciativa do projeto Mercados
Verdes e Consumo Sustentavel (MVCS), fruto de uma parceria
entre o Ministério da Agricultura, Pecudria ¢ Abastccimento
(MAPA) e o governo federal alemao por meio da Cooperacao
Alema para o Desenvolvimento Sustentavel (GIZ.), com apoio
do consorcio ECO-Consult ¢ ITPAM Amazonia. Apoiaram
a realizacado do evento o WWLE-Brasil, o Projeto Private Bu-
siness Action for Biodiversity (PBAB), apoiado pela Iniciativa
Internacional para o Clima (IKI, sigla em alemao) do Ministério
Federal do Meio Ambiente, Prote¢ao da Natureza e Seguranca
Nuclear (BMU, sigla em alemao), o Projeto Developpp (GIZ),
a Parceria para Conservacio da Biodiversidade (ICMBIO/
USAID/USES), o Projeto Bem Diverso (Embrapa/PNUD/
GEF), o INMETRO, por meio da Plataforma de Normas
Voluntarias de Sustentabilidade, ¢ o Instituto Terroa.

Maisde cem representantes de diferentes instituicoes participaram
do encontro, incluindo empresas, empreendimentos comunitarios,
orgaos governamentais, instituicoes da sociedade civil,
instituicoes de servicos de Assisténcia Técnica Rural (ATER),
universidades, entre outros. Ao longo do evento, foram analisados,
sob uma perspectiva intersetorial, desafios e oportunidades para
a comercializacao de produtos oriundos da sociobiodiversidade
em diferentes elos de suas cadeias produtivas.

Ao longo do evento foram realizadas quinze apresentacoes que
trataram da experiéncia de diferentes instituicoes com a tematica
do evento ¢ buscaram responder a perguntas como: quais
mecanismos existem para diferenciar a produciao sustentavel da
sociobiodiversidade no Brasil ¢ na Amazonia? Como garantir a
rastreabilidade de produtos e ingredientes? Qual ¢ o papel dos
governos na implementac¢ao ou no fomento aos mecanismos de
diferenciacao? Quais acordos institucionais entre governos,
iniciativa privada e mecanismos de diferenciacao sao vidveis para
beneficiar a sociobiodiversidade amazonica no longo prazo? Cinco
cadeias de valor foram alvos principais: acai, castanha, pirarucu,
cacau ¢ oleos.

Os participantes reuniram-se em atividades participativas em
grupos, com a proposta de que se desenhassem caminhos ¢
solucoes em matéria de diferenciacdo e rastreabilidade para
politicas publicas, acoes empresariais, acoes de empreendimentos
comunitdrios, projetos do terceiro setor ou acoes transversais. Os
alinhamentos intersetoriais ¢ as solucoes apresentadas durante as
discussoes em grupo serviram de base para a publicacao deste
documento orientador, que contém um conjunto de diretrizes de
estratégias que visam fomentar a rastreabilidade e os mecanismos
de diferenciacio para produtos da sociobiodiversidade,
salientando, para cada uma dessas diretrizes, acoes a serem
realizadas e os segmentos envolvidos em sua execucao.



ATER: Assisténcia Técnica e Extensio Rural
PAA: Programa de Aquisicao de Alimentos

PGPM-Bio: Politica de Garantia de Precos
Minimos para os Produtos da Sociobiodiversidade

Planapo: Plano Nacional de Agroecologia
e Producido Organica

PNAL: Programa Nacional de Alimentacio Escolar

Pnapo: Politica Nacional de Agroecologia
¢ Producao Organica

PRONALEF: Programa Nacional de

Fortalecimento da Agricultura Familiar
CONAB: Companhia Nacional de Abastecimento

ICMS: Imposto sobre a Circulacio de
Mercadorias e Servicos




j (0]

TEMA
Governanca e Articulacao Intersetorial

DIRETRIZ

Alianca em prol da
Sociobiodiversidade no Brasil

Criacao e manutencao de um coletivo de instituicoes, em formade Coalizao, Camara
"T¢cnica, Plataforma Setorial ou uma Alianca pela Sociobiodiversidade que funcione
como um espaco dedicado a buscar solucoes para o fortalecimento das cadeias de
valor da sociobiodiversidade.

A iniciativa prevé a participacdo de organizacoes do terceiro setor, empresas
privadas, orgaos governamentais, empreendimentos comunitarios, produtores
agroextrativistas, universidades, 6rgaos de apoio técnico etc.

Critérios bem estabelecidos de governanca, de abrangéncia ¢ de mecanismos de
financiamento sdo fundamentais para que os resultados atendam as necessidades das
cadeias de valor existentes.

Acoes Sugeridas
Articulacdo de estratégias coordenadas de advocacy visando o aperfeicoamento e criacao
de politicas publicas e outras acoes de interesse publico.

Adocio de protocolos comerciais que possam orientar relacoes mais €ticas e justas entre
empresas ¢ empreendimentos comunitarios.

Implementacio de acoes estratégicas de marketing dedicadas a produtos da
sociobiodiversidade, que tragam os valores da floresta e sensibilizem o
comprador.

Levantamento e compartilhamento de dados e analises (big data).

Segmentos Envolvidos

Coordenacio realizada por comit¢ intersetorial
secretariada por organizacio da sociedade civil.

Diferentes setores podem compor a iniciativa: governo, empresas, universidades,
terceiro setor, 0rgaos de carater técnico, sistema S etc.



Programas de Assisténcia Técnica ¢ Extensio Rural (ATER) podem oferecer Os programas também devem apoiar o acesso a politicas publicas, como PRONAF,

subsidios importantes para que os empreendimentos qualifiquem seus sistemas de PNAE ¢ PGPM-Bio. No ambito governamental, almeja-se ampliar os recursos
gestdo, acessem mercados e estejam habilitados para garantir a rastreabilidade de orcamentarios para programas de ATER, como exemplo o Programa “Mais Gestao’,
suas cadeias de valor e aptos para a utilizacao de mecanismos de diferenciacao mais do governo federal, para que possa atender ainda mais empreendimentos comunitarios
oportunos, como protocolos proprios ou certificacoes reconhecidas. da agricultura familiar e do extrativismo. LEstas, em sintonia com ATER privada e

Sistema “S”, sao diretrizes fundamentais a serem perseguidas.

Qualificar empreendimentos para a garantia de rastreabilidade de suas cadeias de valor.

Promover empreendimentos a obten¢ao de mecanismos de diferenciacio Poder Publico, empresas privadas ¢ o Sistema "S” sao referéncias para
a execucao de programas de ATER.

Apoiar o desenvolvimento organizacional e o sistema de gestao dos empreendimentos . ) L o

(financeiro, administrativo, produtivo, comercial, recursos humanos ctc). O terceiro setor também deve contribuir para que a abordagem de ATER seja nao somente

técnica, mas humana, visando aspectos de trabalho em equipe, lideranca, cooperacao,
Promover acesso a mercados e a politicas publicas como PNALE, PRONAF e PGPM-Bio. considerando tematicas de género, juventude e adaptacao a mudancas climdticas, por exemplo



TEMA
Desenvolvimento de Capacidades

DIRETRIZ

Ferramenta de Avaliaciao de
Maturidade das Cadeias
da Sociobiodiversidade

Utilizacao de uma escala de maturidade que contenha requisitos protocolares
adequados paraavaliarasdiversas exigéncias de diferenciacao e que seja capazde apoiar
o planejamento ¢ o monitoramento do negocio gerenciado pelos empreendimentos
COMUNItarios ou empresariais.

Ao visualizar a cadeia de valor de forma sistémica e integrada, avaliando diversas
dimensoes (legislacao, producdo, logistica, industrializacao etc), a ferramenta
demonstra a maturidade da mesma e subsidia planos de acao e monitoramento. O
funcionamento ocorre em simbiose com quaisquer outros mecanismos de diferenciacio
ou certificacdo que existam e facam sentido aos beneficiarios , podendo reconhecer
suas respectivas entregas.

Acoes Sugeridas

Sinalizacao da maturidade de cadeias de valor especificas, com modulos de avaliacao sobre
a maturidade de empreendimentos comunitarios ou empresariais.

Orientar a construcao de planos de a¢ao para empreendimentos que atuem com cadeias da
sociobiodiversidade, especialmente ao que se refere a instrumentos de apoio, estratégias de
melhoria e programas de Assisténcia Técnica e Extensao Rural (ATER).

Contribuir para a melhora nos aspectos de governanca,
gestdo administrativa e financeira dos empreendimentos.

Vincular os protocolos de desempenho a Plataforma Brasileira de Normas Voluntdrias de
Sustentabilidade (NVS), visando alcancar e orientar empreendimentos que atuem com
cadeias da sociobiodiversidade em territorios diversos.

Segmentos Envolvidos

A coordenacio ¢ preferencialmente conduzida por instituicoes do terceiro setor, que ja
apoiam empreendimentos que atuem com cadeias de valor sociobiodiversidade, principais
usudrios da ferramenta.

Compradores e consumidores de produtos da sociobiodiversidade envolvem-se ao optar
por produtos que contenham valores socioambientais, legais e de qualidade adicionados.




TEMA
Desenvolvimento de Capacidades

7

E necessidria a existéncia de agcoes que fortalecam a organizacdo social e gestao
de empreendimentos comunitdrios. O intuito ¢ que existam iniciativas que
qualifiquem a gestdo das organizacoes, adaptando-as ao contexto do mercado
brasileiro, e que ao mesmo tempo considerem os valores culturais e sociais de seu
territorio, garantindo as devidas salvaguardas socioambientais. Nesse sentido, agcoes
empresariais, governamentais ou do terceiro setor podem contribuir com esse cendrio
de profissionalizacao das cadeias de valor. Importante ressaltar que essas atividades
precisam ser realizadas a partir de uma abordagem culturalmente apropriada, de
acordo com os territorios € empreendimentos envolvidos (produtores, distribuidores
e compradores).

Diagnosticar o grau de maturidade dos empreendimentos comunitarios, a fim
de realizar um plano de acdo apropriado para cada contexto.

Provocar uma abordagem que considere os saberes tradicionais
associada as demandas legais e de mercado.

Qualificacao de profissionais apoiadores/multiplicadores para que possam facilitar
processos de aprendizagem dentro de propostas inovadoras ¢ efetivas de abordagem.

Implementacdo de processos e ferramentas para a melhoria dos aspectos de governanga,
gestao administrativa e financeira, producao, industrializacao, logistica, entre outros.

A execucdo de iniciativas de qualificacdo da gestao organizacional de empreendimentos
comunitarios pode ser realizada por qualquer segmento, de acordo com o contexto
envolvido: governo, empresas, universidades, terceiro setor, “Sistema S” etc.
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TEMA

Politicas Publicas e Entorno Favoravel

DIRETRIZ

Programa de Acesso
a Créditos Publicos

Readequacaio do PRONAF  (Programa
Nacional de Fortalecimento da Agricultura
Familiar) ¢ PRONAF Florestal para que melhor
atendam as particularidades da agricultura familiar
brasileira. Uma das premissas ¢ a readequacdo
dos critérios de emissio de DAPs (Declaracao
de Aptidio ao PRONAF), especialmente
no que tange aos limitantes acerca do oOrgao
responsavel pela emissio ou at¢ mesmo por
enquadramento, classificacdo e autodeclaracao
de extrativistas e outros povos da floresta.

Outro fator importante ¢ a disponibilidade de
créditos suficientes para o financiamento de mais
projetos individuais ou coletivos, que gerem renda
aos agricultores familiares ¢ extrativistas. Além
disso, ¢ fundamental que os prazos de caréncia ¢
limites de crédito concedidos aos beneficidarios
sejam maiores e adequados as reais necessidades dos
empreendimentos ligados a sociobiodiversidade.

Segmentos Envolvidos

Governo Federal ¢ responsavel pela readequacao do
PRONAF.

Segmentos da sociedade civil organizada, agricultores
familiares ¢ demais beneficiarios do PRONAF podem
ser proponentes das acoes referidas, realizando acoes
de advocacy e participacido social.

Acoes Possiveis

Proposic¢ao e implementacao de instrumento juridico para readequagao dos
critérios para emissao dos documentos de aptidao, prazos de caréncia e limites
de crédito.

Insercao de maior valor destinado ao PRONAF no orcamento publico da Unido.

Realizacdo de estratégias coordenadas de advocacy por grupos da sociedade
civil organizada no que diz respeito as melhorias necessarias a0 PRONAFL.

19
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TEMA
Politicas Publicas e Entorno Favoravel

DIRETRIZ

Materiais Audiovisuais para
Promover o Acesso a Politicas
de Compras Publicas

Criacao de materiais audiovisuais diversos que deem subsidios a
gestores publicos, técnicos de ATER e gestores de empreendimentos
comunitdrios sobre o acesso a politicas de compras publicas, tais como
o PNAE, PAA, PGPM-Bio. Entende-se que estes materiais estejam em
linguagem apropriada, com o objetivo de ampliar o acesso as politicas
de compras publicas.

Acoes Possiveis

Ampla disseminacao de contetidos audiovisuais
sobre acesso as politicas de compras publicas.

Desenvolvimento e comunicacao de plataforma que hospede os materiais
produzidos, promova a divulgacdo de oportunidades de compras publicas e
contenha um canal de interacao para suprimir duvidas de usudrios.

Segmentos Envolvidos

Coordenacao realizada por 6rgao governamental, como o proprio
Ministério do Meio Ambiente ou por meio da Secretaria de
Agricultura Familiar (SAL).

Outros 6rgdos governamentais, organizacoes do terceiro setor ou
Universidades, por exemplo, também podem desenvolver e disseminar
conteudos deste tipo.

21



TEMA

Incentivos para os Atores
Envolvidos na Sociobiodiversidade

DIRETRIZ

Fundo de Promocao de
Mecanismos de Diferenciacio
para Cadeias na Sociobiodiversidade

Instituir uma associacao privada mantida por empreendimentos que atuem com
as cadeias da sociobiodiversidade, para promover acoes de fomento a adesao de
mecanismosdediferenciaciao. Ointuito ¢ criarumfundo monetario quedestine recursos
para a realizacdo de pesquisas, capacitacao de profissionais, geracdo de informacgoes ¢
apropriacao de mecanismos de diferenciacdo e rastreabilidade. A estratégia também
visa proporcionar formas de custeio de mecanismos de diferenciacao para produtores
agroextrativistas e beneficiadores.

Acoes Sugeridas

Qualificaciao da organizac¢io social e gestao organizacional dos atores
beneficiarios, fomentando mecanismos de diferenciacao para os
empreendimentos comunitarios.

Facilitacdao ao acesso das organizacoes que compdem os elos das cadeias da
sociobiodiversidade a um fundo que seja capaz de aportar recursos de curto
ou longo prazo para atender as diferentes necessidades das organizacoes, no

que se refere a diferenciacdo e rastreabilidade.

Segmentos Envolvidos

Produtores, beneficiadores, apoiadores, financiadores e patrocinadores
comprometidos com a sustentabilidade das cadeias produtivas.

Coordenacao realizada por comité plural que represente
diferentes setores e organizacoes.

20



DIRETRIZ

Investimentos Privados para
Aceleracao de Negocios de Impacto

Fomentar a aplicacao de investimentos privados
em empreendimentos (comunitarios ou nao)
que atuem com cadeias da sociobiodiversidade,
orientados e pautados por protocolos comerciais
que prezem por relacoes €ticas e justas de parceria.

Entende-se que investimentos privados possam
ser aplicados como forma de combinar recursos
financeiros ¢ de fomento em novos arranjos
produtivos, mobilizar agentes de mercado,
organizacoes de apoio, financiadores ¢ investidores,
visando a sustentacao dos negocios no longo prazo.

Acredita-se que a combinacido de organizacoes
do terceiro setor com iniciativas privadas forma
um arranjo propicio para que aceleradoras melhor
entendam os territorios envolvidos, as populacoes
locais, as condicoes ambientais € as questoes
fundidrias, podendo catalisar de forma mais segura
um negocio de real impacto positivo.

Aceleradoras e investidoras que queiram atuar junto a
empreendimentos de cadeias da sociobiodiversidade.

Parcerias publico-privadas podem
viabilizar a estruturacdo de negocios.

A elaboracao dos acordos entre as partes pode ser
intermediada por organizacoes do terceiro setor.

Qualificar e ampliar recursos de marketing, apoio financeiro e
administrativo, gestao de pessoas, planejamento estratégico institucional etc.

Desenvolvimento e publicidade dos produtos da sociobiodiversidade
que possuam origem e rastreabilidade nos mercados nacional e internacional.

Aporte de recursos para sustentacao financeira
dos empreendimentos no longo prazo.

Aportes financeiros de curto prazo para
capital de giro, contrataciao imediata, infraestrutura etc.
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TEMA
Incentivos para os Atores
Envolvidos na Sociobiodiversidade

Isencio e Simplificacao Tributiria
de Produtos da Sociobiodiversidade

Isentar ou diminuir a carga do ICMS (Imposto sobre a Circulag¢ao de Mercadorias
e Servicos) sobre os produtos da sociobiodiversidade, sejam in natura ou processados,
visando o aumento de sua competitividade no mercado.

Além disso, como premissa para simplificar a carga tributaria de empreendimentos
comunitarios, preza-se pelacriaciodeumaespéciede“Simplesda Sociobiodiversidade”,
isto ¢, a unificacao de impostos ¢ diminui¢ao da carga tributdria similar as empresas
que se enquadram no “Simples Nacional”, mas com foco em empreendimentos
comunitdrios formados por povos ¢ comunidades tradicionais que comercializam
produtos da sociobiodiversidade.

Acoes Sugeridas

Implementacdo de estratégias coordenadas de advocacy por segmentos da sociedade civil
para diminuicdo da carga tributaria para empreendimentos
comunitdrios que atuem com produtos da sociobiodiversidade.

Redagao de minuta para alteracao de legislacao que versa sobre o tema.

Segmentos Envolvidos

Poder Publico em referéncia a questoes de alteracao de legislacio tributdria.

Sociedade Civil organizada no que concerne
as acoes coordenadas de advocacy e participacio social.

24



TEMA

Incentivos para os Atores
Envolvidos na Sociobiodiversidade

Realizacdo de rodadas de negocios continuas entre produtores e compradores, de
modo que organizacoes do terceiro setor ou governamentais facilitem a negociacao
entre empresas ¢ comunidades. O objetivo € provocar espacos de interaciao propicios
ao empoderamento dos empreendimentos comunitdrios para que possam negociar
seus produtos de forma salutar, visando acordos comerciais mais €ticos ¢ justos,
que beneficiem tanto os produtores, quanto os compradores (distribuidores ou
beneficiadores).

Mapeamento dos compradores de produtos da sociobiodiversidade
(distribuidores e beneficiadores).

Promocao de encontros periodicos de produtores para didlogos sobre produgio,
qualidade etc., compartilhando informacoes qualificadas que contribuam com
os empreendimentos comunitarios nos processos de tomada de decisdo.

Articulacdo direta entre compradores e produtores.

Empreendimentos comunitdrios ¢ compradores
estdo envolvidos diretamente nas negociacoes.

Organizacoes do terceiro setor ou governamentais apoiam e facilitam os
processos de discussao das partes envolvidas, visando promover a autonomia
dos empreendimentos comunitdrios.
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TEMA

Politicas Publicas e Entorno Favoravel

DIRETRIZ

Protocolo de Qualidade para a
Cadeia de Valor do Cacau

O beneficiamento bem feito ¢ peca-chave para a qualidade do cacau.
Ciritérios de boas prdticas pos-colheita sio conhecidos e devem ser base
de orientacio dos produtores, indispensaveis para a agregacio de valor
ao seu produto. Territorios produtores precisam de locais apropriados
para o processamento inicial e cumprimento dos rigidos controles de
qualidade para ampliar a qualidade de sua cadeia de valor.

Acoes Possiveis

Elaboracio de protocolo com requisitos minimos indispensaveis para o
cumprimentos das boas prdticas pos-colheita e beneficiamento.

Ampla promocio e disseminacao do protocolo para
empreendimentos que atuem com a cadeia do cacau.

Realizacao de acoes de marketing acerca do protocolo, para que os produtos
claborados conforme tais boas praticas tenham valor adicionado e sejam
reconhecidos pelo mercado.

Segmentos Envolvidos

A coordenacido pode ser realizada por instituicoes publicas de
pesquisa, universidades ou organizacoes da sociedade civil,
desde que o processo de elaborac¢ao contemple o maximo de
atores que atuem com a cadeia de valor do cacau.

31



TEMA

Incentivos para os Atores
Envolvidos na Sociobiodiversidade

DIRETRIZ

Protocolo de Garantia de Origem
¢ Boas Praticas (Due Dilligence)

Boas priticas de coleta e rastreabilidade sao indispensaveis para a producdo de
oleos advindos da sociobiodiversidade. "Tomar o devido cuidado envolvendo produtor
¢ comprador na conducio de um processo de verificacio ¢ proposta para salvaguardar
estas cadeias de valor dos possiveis passivos existentes.

Uma verificacio in loco somada a uma analise documental sustenta uma declaracao
de boas praticas, que pode ser utilizada tanto pelo produtor quanto distribuidor/
comprador. Estes resultados podem ser publicados a medida da necessidade de cada
clo, ator ou segmento da cadeia de valor.

Acoes Sugeridas

Elaboracio de protocolo de boas priticas e rastreabilidade
para oleos advindos da sociobiodiversidade.

Engajamento dos diferentes elos e atores da cadeia na valida¢a
o e conducao dos processos de due dilligence.

Segmentos Envolvidos

Empreendimentos comunitarios e compradores estao diretamente envolvidos em
um processo unico cujo resultado ¢ utilizado por ambos.

Organizacoes do terceiro setor ou empresas de consultoria
podem apoiar em verificacoes e adequacoes referentes as lacunas
encontradas nos processos de due dilligence.
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TEMA
Incentivos para os Atores
Envolvidos na Sociobiodiversidade

DIRETRIZ

Redes de Produtores e Centrais
de Compartilhamento para
Comercializacao Colaborativa

Formar, multiplicar e fortalecer redes de produtores e centrais de compartilhamento
com o objetivo de potencializar a troca de informagoes ¢ aprendizados, dividir custos
de armazenamento e transporte dos produtos, gerenciar estoques coletivamente,
entre outras atividades colaborativas. Dentre os intercambios possiveis, entende-se a
importancia de que estes sejam potenciais espacos para melhor difusao de experiéncias
de diferenciacao e rastreabilidade.

Acoes Sugeridas

Propagacao de experi¢ncias que entregam rastreabilidade

e diferenciacao para as cadeias de valor.

Comercializacao de produtos em maior quantidade, qualidade e prazo.

Diminuicdo de custos e aperfeicoamento de processos para estoque e logistica.

Segmentos Envolvidos

A coordenagao das iniciativas deve ser realizada
por representantes dos empreendimentos comunitarios.

Organizacoes governamentais ou do terceiro setor mantém apoios as iniciativas.

32



TEMA

Incentivos para os Atores
Envolvidos na Sociobiodiversidade

Coalizao de atores que atuam em ambito nacional ou local, em prol de uma iniciativa
nacional do acai, capaz de sistematizar informacoes (conhecimento técnico-cientifico,
juridico, saberes tradicionais etc) que possam ser utilizadas a favor do fortalecimento
dessa cadeia de valor. E relevante promover e salvaguardar o setor produtivo, atraindo
incentivos financeiros e fiscais para os diversos atores ¢ elos da cadeia. A iniciativa
pode estar alocada em uma espécie de “Alianca nacional pela Sociobiodiversidade”,
citada anteriormente.

Articulacao de diversos atores que atuem com a cadeia de valor do agai (empreendimentos
comunitarios, empresas privadas, organizacoes do terceiro setor, Poder Publico eto).

Implementacio de a¢oes estratégicas de marketing dedicadas ao acai.

Articulacao de estratégias coordenadas de advocacy visando o
aperfeicoamento ¢ criacio de politicas publicas ¢ outras acoes de interesse publico.

[Levantamento e compartilhamento de dados e analises (big data).

Coordenacio realizada por comité intersetorial
secretariada por organizacao da sociedade civil.

Diferentes setores podem compor a iniciativa: governo, empresas,
universidades, terceiro setor, 6rgaos de carater téenico, sistema S ete.




TEMA

Incentivos para os Atores
Envolvidos na Sociobiodiversidade

DIRETRIZ

Campanhas Nacionais
pela Sociobiodiversidade

Implementacao de campanhas de abrangéncia nacional que possam promover a
relevancia dos produtos da sociobiodiversidade, em especial aqueles com diferenciacao
e rastreabilidade. £ necessdrio que a sociedade, como um todo, conheca ¢ sinta-se
sensibilizada e com informacoes relevantes sobre a tematica.

O foco ¢ sensibilizar e prover a sociedade de informacoes relevantes, mas de forma
diferente de como as campanhas vem sendo realizadas até hoje, com amplitude de
acesso para diferentes publicos. Em adicional as campanhas ja realizadas, ¢ necessario
apresentar narrativas que facam sentido aos compradores e aos consumidores
finais, no que tange a linguagem apropriada, valores culturais e voltadas a diferentes
segmentos sociais. I importante que o foco da campanha nio seja somente voltado as
salvaguardas socioambientais, mas que também explorem beneficios individuais aos
consumidores, como caracteristicas nutricionais, por exemplo.

Acoes Sugeridas

Mapeamento de diversos publico-alvo dos
produtos da sociobiodiversidade, visando
compreender suas preferéncias e valores.

Orientacdo aos produtores ¢
extrativistas em relacdo as exigéncias do mercado.

Criacao de narrativas de comunicacao que
possam valorizar os produtos advindos da
Amazoénia.

Producio e veiculacao de videos informativos
para redes sociais e canais de T'V.

Promocao de amplas a¢oes de degustacao dos
produtos da sociobiodiversidade e revelar suas
diferenciacoes e valor agregado.

Segmentos Envolvidos

A coordenacdo das campanhas pode ser
encampada por qualquer setor, especialmente o
Poder Publico, mas ¢ interessante que possua
pluralidade de atores em sua construcio.

A iniciativa mencionada anteriormente, cCOmo
uma “coalizdo, plataforma ou alianca” em prol da
sociobiodiversidade também pode promover a
implantacao de uma campanha nacional.
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TEMA
Incentivos para os Atores
Envolvidos na Sociobiodiversidade

DIRETRIZ
Campanhas de
Produtos LEspecificos

da Sociobiodiversidade
(Cacau, Acai, Castanha, Pirarucu...)

Implementacao de campanhas especificas por produtos da
sociobiodiversidade, dando enfoque as suas respectivas diferenciacoes.
As campanhas devem ser responsdveis por enfatizar as caracteristicas
unicas que cada produto possui, como valor nutricional, sabor, a
especificidade de seus territorios e seus povos etc. Lissa estratégia ¢
complementar a ideia de “Campanhas Nacionais’, mas ambas devem
andar em paralelo, de forma autbnoma. A premissa, nesse caso, ¢ que
campanhas valorizem especificamente o acai, o cacau, a castanha, o
pirarucu, entre outros.

Acoes Sugeridas
Mapeamento dos diversos publico-alvo dos
produtos da sociobiodiversidade entendendo suas preferéncias e valores.

o Orientag¢ao aos produtores ¢
extrativistas em relaco as exigéncias do mercado.

_Cria¢ao de narrativas de comunicag¢ao
que possam valorizar os produtos dvindos da Amazonia.

. . Produé:féio e veiculacao de videos
informativos para redes sociais e canais de 'T'V.

Protagonismo e Participacao

A coordenacio pode ser realizada por qualquer institui¢cao, como 6rgaos
governamentais, empresas, universidades, instituicoes do terceiro setor etc.
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TEMA

Incentivos para os Atores

Envolvidos na Sociobiodiversidade

DIRETRIZ

Campanhas em Prol
do Pirarucu Manejado

Consumir pirarucu manejado e valorizar essa forma de producio ¢ a melhor
estratégia para conservacio dessa espécie. Grande parte do trabalho realizado
por instituicoes ndo governamentais ¢ empreendimentos comunitarios ainda nao ¢
conhecida pela sociedade, limitando o consumo produtos de origem desconhecida
e em quantidade aquém do potencial. As campanhas devem ser responsaveis por
enfatizar as caracteristicas unicas que o produto possui, como valor nutricional, sabor,
a especificidade de seus territorios, seus povos etc.

Acoes Possiveis

Mapeamento de possiveis mercados
que possam consumir o pirarucu manejado.

Disseminacao de boas praticas de
mancjo de pirarucu ja desenvolvidas.

Orientaciao aos produtores e extrativistas
em relacdo as exigéncias do mercado ¢
salvaguardas ambientais necessarias.

Producio e veiculacao de materiais
audiovisuais informativos em diferentes
meios de comunicacio.

Promocao de amplas acoes de degustacao
para revelar suas diferenciacoes e valor
agregado.

Sensibilizacao do produtor em relacio a
alta gastronomia, promovendo o maior
aproveitamento das diversas partes do peixe.

Quem Pode Participar

A coordenacido pode ser realizada por
qualquer instituicao, como 0rgaos
governamentais, empresas, universidades,
instituicoes do terceiro setor etc.
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